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La oferta de los operadores turisticos

+ Empresarios
del interior
se capacitaron
para vender
sus productos

La Feria Turismo Perti
2009, realizadadel 5al7 de
junio, permitié que cerca
de un centenar de opera-
dores turisticos del interior
del pais se reunieran en la
capital, nosolo parapresen-
tarlomejor de su oferta, si-
no también para aprender
de la experiencia de otros
empresarios del sector y a
la vez ser capacitados por
Prom-Pert.

La preparaciéon de los
participantes dela feria co-
menz6 al menos dos me-
ses atrds. “Luego de que

Prom-Perti nos contact6,
la comunicacién era per-
manente para darnos a co-
nocer los requisitos (por
ejemplo tener un local,
mas de dos afios en el mer-
cado, entre otros) para par-
ticipardelaferia”, dice Ale-
jandro Camino, gerente
general de Perti Travel.
Por su parte, a Omar
Gamarra, gerente gene-
ral del Chaski Ventura, de
Lambayeque, la capacita-
cién le permitié aprender
cémo presentar progra-
mas alineados al mercado
turistico peruano, el cual
estd segmentado en cuatro
grupos: turismo recreacio-
nal (49% de participacion),
de aventura (17%), cultu-
ral (17%) y los ahorradores
(7%). Estos tltimos no to-
man el servicio de un ope-
rador. Lo que més destaca

Gamarrade su experiencia
enlaferiaesel contactocara
acara conlos compradores
(agencias de viaje y paibli-
o), ademds de ver como se
comporta la competencia,
ver sus productos y precios.
La capacitacién estuvoa
cargo de Prom-Perq, a tra-
vés de las direcciones y ge-
rencias de comercio exte-
rioryturismolocales, quie-
nesimpartieron en cadare-
gi6nuntaller de comerciali-
zaciénantesde quelleguen
a Lima. El objetivo de esta
capacitacién era preparar
alosoperadores para selec-
cionar los productos a ofre-
cer, disefar el material pu-
blicitario y mejorar sumo-
dodevender. Por ejemplo,
PertiTravel, unodelostres
participantes provenien-
tesdeTrujillo, atendié has-
ta250 visitas enla feria.
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para PYMES
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Especial

e Informe: {Como equipo a mi empresa? Conozca las opciones de financiamiento para
bienes de capital.

* Paso a paso: Dinero para inmuebles. Como logro créditos para abrir talleres, locales
comerciales, tiendas.

* El chat: iLe pagan a los 90 dias? El factoring es una herramienta para que un
proveedor obtenga capital a tiempo. Un experto respondera sus dudas.

o El leasing como alternativa de financiamiento
¢ Perspectivas de las microfinanzas en tiempos de crisis mundial
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